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  المستخلص:

تناولت الدراسة تحلیل المسالك التسویقیة للمانجو والعنب في محافظة الفیوم. واستهدفت 
الدراسة تقدیر التكالیف التسویقیة والهوامش والكفاءة التسویقیة، والتعرف على أهم المشكلات 

والعنب فى محافظة الفیوم. وتم اختیار عینة عشوائیة التسویقیة التى تواجه منتجى المانجو 
مفردة یبیعوا إنتاجهم من المانجو والعنب من خلال المسالك التسویقیة  ٢٤٧بسیطة حجمها 

الآتیة: (أ) من المنتج للمستهلك النهائى، (ب) من المنتج لتاجر العمولة ثم للمستهلك النهائى، 
هلك النهائى، (د) من المنتج لتاجر الجملة لتاجر التجزئة (ج) من المنتج  لتاجر التجزئة ثم للمست

ثم للمستهلك النهائى. وتوصلت الدراسة إلى أن الكفاءة التسویقیة منخفضة؛ وقد یرجع ذلك إلى 
ارتفاع التكالیف التسویقیة والفاقد التسویقي وكثرة عدد الوسطاء دون تقدیم خدمات تسویقیة مناسبة 

ك التسویقى (أ) حقق أعلى كفاءة تسویقیة، أما المسلك التسویقى (ب) للمنتجین. وتبین أن المسل
فتبین أن تاجر العمولة كان له دورا هاما فى تقلیل التكالیف التسویقیة وزیادة الكفاءة التسویقیة، 
إلا أن المسلك التسویقى (د) هو الأكثر شیوعاً فى بیع المانجو والعنب بمحافظة الفیوم. وتوصلت 

أن أهم المشكلات التسویقیة التى تواجه منتجى المانجو والعنب بالفیوم تتمثل فى:  الدراسة إلى
ارتفاع التكالیف التسویقیة، وعدم وجود مراكز تسویقیة متخصصة. وأوصت الدراسة بضرورة 
تقلیل الهوامش التسویقیة، وذلك من خلال تقلیل عدد الوسطاء، واتباع المسلك التسویقي (أ) أو 

  لتكالیف التسویقیة.(ب) لتقلیل ا

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  


