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ت  الملخص ا طرح ن ھن ة، وم ھدفت الدراسة الحالیة، إلي التعرف علي دور الإعلانات التلفزیونیة في نشر الخرافات الطبی

ذه  درج ھ ة. وتن ات الطبی ً في نشر الخراف ً یبحث عن إلي أي مدي تلعب الإعلانات التلفزیونیة دورا الدراسة تساؤلا
ي منھج دة ف ة معتم فیة التحلیلی ات الوص من الدراس ة ض ل الدراس نھج تحلی ي م كالیتھا عل یر اش ل وتفس ا لتحلی یتھ

) من الإعلانات التلفزیونیة التي تروج للخرافات الطبیة عبر عدد من القنوات التلفزیونیة بلغ 150المضمون لعدد (
نھج مضمون ھذه الإعلانات لتحلیل باستمارة تحلیل المضمونقنوات، ومستعینة  7عددھا  ، فضلا عن الاستعانة بم
ح  ا (المس وائیة قوامھ ة عش ي عین اعي عل ي (90الاجتم مة إل ردة مقس ر،  56) مف أداة  34ذك تعینة ب ي)، ومس أنث

الاستبیان لرصد مدي استجابة المشاھدین لما یقدم عبر ھذه الإعلانات من منتجات طبیة. وقد توصلت الدراسة إلي 
ات الطبیة، مما أسھم في دعم الخرافة وتقویتھا تنوع الآلیات التي تعتمد علیھا الإعلانات التلفزیونیة في نشر الخراف

وتثبیتھا في ذھن المتلقي. كما توصلت الدراسة إلي اعتماد الإعلانات علي اللغة العامیة في نشر الخرافات الطبیة، 
ي  اھم ف ة س ة الإعلانی ادة الجرع ة أن زی دت الدراس ا أك مما ساعد علي جذب انتباه المشاھدین تجاه ما یعرض. كم

تثبیت الرسالة الإعلانیة ذات الطابع الخرافي. كما كشفت الدراسة عن تنوع في الخرافات الطبیة التي تروج تدعیم و
لت  ا توص راض. كم ن الأم فاء م ق بالش ات تتعل ة، وخراف ات جمالی یة، خراف ات جنس ین خراف ا ب ات م ا الإعلان لھ

رویج  ي الت ن الدراسة إلي أن القنوات الخاصة كانت صاحبة الید العلیا ف ة ع فت الدراس ا كش ة. كم ات الطبی للخراف
ال  ة بالجم ة والمتعلق ات التلفزیونی ر الإعلان دم عب ي تق ة الت ات الخرافی ي المنتج اث عل الإقبال المتزاید من قبل الإن

ة ات الطبی فت  الجسدي. كما كشفت الدراسة عن الإقبال المتزاید من قبل الرجال علي  المنتج را كش یة. وأخی الجنس
حجم الخداع الذي مارسھ القائمین علي تلك الإعلانات في تزییف الواقع الصحي، ومحاولة تحقیق نوع الدراسة عن 

  من الثراء وكسب المال حتى ولو علي صحة الأفراد.
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