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 الملخص باللغة العربية:
رونه نهجًا مبتكرًا للحملات الإعلانية للشركات حظي التسويق التجريبي باهتمام متزايد بين الباحثين والممارسين الذين يعتبلقد 

حيث على تنفيذ استراتيجية التسويق من خلال مشاركة العملاء وتجربة العلامة التجارية الجديدة.  فهو حملة تسويقية تساعدوالحكومات. 
لمنهج الاستنباطي واستخدام الطريقة ثقة الجمهور. لذا اعتمدت الدراسة على البحث الكمي ذو ا يتم اكتساب من خلال التسويق التجريبي

عميل من وكلاء السفر وفنادق الخمس نجوم في  502 تم ملؤها بواسطةاستمارة استبيان  وذلك من خلالالأحادية الكمية (المسح الميداني) 
. IBM Amos ver. 25) و23الإصدار  SPSSالإحصائية باستخدام الحزمة الإحصائية للعلوم الاجتماعية (مصر. تم إجراء التحليلات 

 .العلامة التجارية وسلوك العملاء في ثقةالكشفت النتائج عن وجود علاقات إيجابية كبيرة بين 


