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 ٢٠١٧ تاریخ النشر 
Sense of place is a multi-dimensional concept. It implies an emotional relationship 
between an individual and a setting. The current study aims to explore the predictors of 
place attachment, and measure the effect of place attachment and its predictors on 
tourist satisfaction, and how this satisfaction could affect tourist future revisits. Using 
structural equation modelling, the present study provides evidence from two distinct 
places in Egypt; Bahariya Oasis/ the White Desert, and Fayoum. A questionnaire was 
used to collect data from repeat tourists to both places. The findings revealed that 
repeat tourists are place attached. This attachment is positively influencing tourist 
satisfaction and their intentional repeat visit. The findings of the study could be used to 
develop marketing strategies of destinations with sense of place dimensions. Tour 
operators and travel agents are requested to include sense of place dimensions in their 
tour packages. National authorities are invited to focus on sense of place dimensions in 
their destinations. 
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Abstract 

الملخص 
باللغة 
 العربیة

وتهدف . یعتبر مفهوم عبق المكان مفهوم متعدد الابعاد، فهو یتضمن الارتباط العاطفیة بین الفرد ومكان معین
الدراسة الى تحدید العوامل المؤثرة في عبق المكان وقیاس تاثیر هذه العناصر على رضاء السائح ونیته في العودة 

الصحراء / شاهدا من مكانین في مصر هما الواحة البحریة وتقدم هذه الدراسة. لزیارة المقصد السیاحي في المستقبل
وتم . البیضاء، والفیوم لبحث عوامل ارتباط السائح بهذه الاماكن باستخدام النماذج الاحصائیة البنائیة المتقدمة

وصلت وت. استخدام استمارة استبیان لتجمیع بیانات الدراسة من السائحین الذین زاروا مناطق الدراسة أكثر من مرة
نتائج الدراسة ان عبق المكان له تأثیر في عودة السائح لزیارة المقصد السیاحي مرارا وأنه یؤثر ایجابیا على رضاء 

ویمكن استخدام نتائج هذه الدراسة في تطویر . السائحین ونیتهم للعودة لزیارة المقصد السیاحي في المستقبل
مد على تسویق الامكان التي یرتبط بها السائحین عاطفیا في استراتیجبات تسویقیة للدولة وشركات السیاحة تعت

 . المقاصد السیاحیة من خلال التركیز على العوامل التي تؤثر في ارتباط السائحین بهذه الاماكن
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