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راسة  مل ال



راسة   مل ال
راسة ان ال ة : ع ة ال ن لف ات ال فال في الق ها إعلانات الا ي تع ال ال

ة" ل ل   ".دراسة ت
مةال ة: ق ن لف از الإعلانات ال ك  ت ه سل ج أنها ذات تأث  في ت فل  جهة لل ال

مة ال  ه م ج اش في ت ن ذات تأث غ م ، وم جهة أخ ت اش ل م فل  ال
، یه مةوخاصة أن ل ل  ال م ع ة، و حلة الع ه ال أس في ه ر ال وال في 

ي ی خ ال ال س س وت ني على غ لف ه الإعلان ال ان ه اء  فل،س سخ ل ال اد لها أن ت
مة ق ة ال سالة الإعلان ن ال ة وذل م خلال م ة أم سل اب   .ال إ

راسة لة ال اؤلاتو  م ل :هات ة ت سالة الإعلان ها ال ل م ي ت ز ال م ر وال أن ال
ا  م ن ني ال لف ا فالإعلان ال ، ل ها م ش لآخ لف تف ة  ة ثقا لات ت ل م
اب  ادر اك را م م ع م فل  ال ه  عل  ن وخاصة ما ی ل وال ه في ال اذب ل

، وم ج ا م جان ع ال ه فال ل اد الا الي ت ان أخ ن أن الإعلانات في الع ال
ه  ا  ة ل سالة الإعلان اج في ال ع تقل في ال والإخ ها  ة، ح  ف ل ن مع ت
اء  ه س اع خل في ص ة ق ت ة ال ول ات ال ع ال ة، بل أن  في وسائل الإعلام الأج

ل  ا  الق عة، ول ا ه أو ال ج ع ما ال ج في  ا ق ت قافات ول ة لل أنها إعلانات عاب
ا، ذل ال  ع ائ في م ح ع ن ال ال ل ح أو ال ال اء  ه م  س ت إل
ة على  ی ات ال س افة ال رسة و ة وال ل الأس ع وع ه ال ي ال تعارف عل ال

ه س راسة هي م، ت ه ال لة ه ة في وم ث فأن م ع ال ال اء  ق اولة اس
ي ها وما ه سل ابي م ف على ما ه إ ق ة الآن لل ن لف لة . الإعلانات ال ل م وت

ة اؤلات الآت راسة في ال   :ال
م ال وما أه وسائ  )1 فل؟ما مفه لها ل ال  ت
فل )2 اة ال ها في ح ها وأه ال لة وما أه م ف حلة ال ائ م   ؟ما خ
فل ؟على وسائل الإعلام تأث ما  )3    ال
ائما  )4 ة وما  خ ن لف فلالإعلانات ال اساتها على ن ال   ؟انع
ة؟أما  )5 ة ال ن لف ات ال فل في الق جهة لل ة في الإعلانات ال ائ ا ال ال  ن

راسة اف ال  :أه
ة في  ائ ا ال ال ف ع أن ة إلي ال ال راسة ال ف ال جهة ته ني ال لف الإعلان ال

ف فل وذل م خلال ه   :إلي ال



  ف ف : الأولاله فل،ث تعَّ سها ل ال ابها وأسإل غ م ال ووسائ اك ی مفه ت
ف دور وسائل الإعلام في  ها، وتعَّ ها وأه ائ ها وخ ال لة وأه م ف حلة ال م  م مفه

م الإعلا فل، ث رص مفه ل  ال هت ائ افه وخ  .ن وأه أه

 اني ف ال ني على :اله لف ة للإعلان ال ل ة وال اب ات الإ أث ف ع ال ان ن ال ج
فل،  ها و ال ا فل وأن جهة لل ني ال لف ة في الإعلان ال صل إلي أه ال ال ال
لفة  .ال

راسة  ة ال   :أه
ارات  ها م الاع راسة أه ة ت ال  :الآت

ة: أولاً  ة ال   :الأه
قة - ا ات ال راسات والأدب راسة إلي ال ه ال فه ه ا  أن ت ة  ات الع اء ال   .إث
ان  - اء  لقي س ر ال ه أث على ال ة في ال ن لف ه الإعلانات ال م  ور ال تق ة ال أه

ا ا أو سل اب ا إ  .تأث
اً  ة : ثان ة ال   :الأه

ه الإعلانات - ها ه ي  أن ت ة ال ال ار القائ علي الإعلانات ل ه أن ج  .ت
ه وعاداته - افي مع  ي ت رة الإعلانات ال ی  اه ر ال ه ة ج  . ق تف في ت

راسة وأدواتها ة ال ه  :م
  ً راسة: أولا هج ال ة  :م ال راسة ال م ال صفي "ت هج ال راسة "ال ع ال ض ة ل اس ل

اؤلاتها ة ع ت  .والإجا
 راسة ا أداة ال ً راسة اداة :ثان م ال ن  ت ل ال ل ةت ة وال رتها ال   .في ص
 راسة ة ال ا ع ل في : ثال عة مت فل في  م جهة إلي ال ة ال ن لف الإعلانات ال

ده  ة وع ة ال ن لف ات ال  .إعلان خع الق
راسة ائج ال  :ن

صل ائج  ت د م ال راسة إلي ع اور  ال ل في ثلاثة م زها ما یليوت ي م أب   :وال
ر  راسة: الأولال ة ال ة ع ن لف ة للإعلانات ال ة والف ل ات ال ال ة  ت ائج ال  :ال

ي .1 ة الإعلانات ال ة وال جاءت ن ة ق ة زم تها  ىتع على م اوح م  30إلي1مت
ت  ة في ال ت الأخ الإعلانات الجاء الأولثان لة  ىفي ال ة ال م ة ال ال ت 

ى قة وال ن أك م د  .ت
ة اللغة جاءت .2 الله ة  ة  الع مةالعام راسة  ال ة ال ت الإعلانات ع ، الأولفي ال

ال في ح  ت ال ي في ال ة الف ل الاخجاءت اللغة الع  . وق



ع الأ .3 راسة فق جاء القال ت ة ال مة في تق الإعلانات ع ة ال ال الف سال والق
رامي  ار في أال ت و ال ة ، الأولال م ال س ت الأخوجاء قال ال  .في ال

ة في الإ .4 اه ات ال ع ال ة ت ع في الإعلانات ع ات ال ل ف ت  ه علان فق 
ع،  ات ال ة م ف ل ف ة ال على  لاف ن راسة مع اخ ة  فق جاءتال ش

فل في ال  اب م ال تجاء، و الأولال ة ال ت الأخش  .في ال
ة  .5 ة لل ح وال ة ال مة للإعلان فق جاءت س ق ات ال ات ال ع س ت

ت  ة في الإعلان في ال اه في  جاءت الأولال ع ي وال ق العل ف ة ال ت  فيس ال
 .الأخ

اني ر ال راسة: ال ة ال ني ع لف ن الإعلان ال ة  ت ائج ال   :ال
ت  .1 فل في ال جهة لل ة ال ل ة  الأولجاءت الإعلانات ال ال% 96ب  ىم إج

راسة ة ال ة ع ن لف ا ، الإعلانات ال لة ج ة قل ة ب م في ح جاءت الإعلانات ال
)2.(%  

ت  .2 ة في ال ال لع ال ة فق جاءت إعلانات ال ل ة للإعلانات ال ال وجاء  الأولو
ت في  فالإعلانات خاصة الأخال مات الأ  .ل

ع الأ .3 ت ت راسة فق جاء في ال ة ال مة في الإعلانات ع ة ال ا سال الإق
ن ال الأول ع ب ال فال ن العا اد عقلي وال اني الاع ت ال جاء في ال

في  ن العا تعلى ال ال و  وفي ال اد جاء الأخال ن  على  الاع ال
 .العقلي

ال ر ال راسة:ال ة ال فال ع ة في إعلانات الأ ائ ا ال ال أن ة  ت ائج ال  :ال
ل  راسةش ة ال ة ح جاءت ال  على الإعلانات ع ة و سل اب ؛  إ ن م ال

ت  ة في ال اب ة  الأولالإ ة %57.7ب ة ب ل   %.42.3، و جاءت ال ال
ا ال  :أولا  راسةأن ة ال ة في الإعلانات ع ة ال اب   :الإ

ة فق  .1 اب ة الإ ة ال ال ت جاءت ال ال ة  الأولفي ال  ،%32.6وذل ب
ة و  اني ب ت ال ةفي ال اب ة الإ ا جاءتال و ، %25.6جاءت ال الاج

ة  ال ب ت ال ة في ال اب ة الإ ة ، وجاءت %23.2ال ع ال ال
ة اب ع الإ ا ت ال ة في ال ة  وجاءت، %11.6ب اب ة الإ اد في ال الاق

ت ام و  ال ة الأخ ال  %.7ب
ت ف .2 ف في ال ة الع ة  فق جاءت  اب ة الإ ا ة لل الاج  توجاء،  الأولال

ق ة ة ال ت الأخ ال و  .في ال



ه في ال .3 ی ق وتق ة إدارة ال ة فق جاءت  اب ة الإ اد ة لل الاق ال  ،الأولتو
ار وجاءت ت الأخة الإی  .في ال

ت  .4 عادة في ال ة ال ة فق جاءت  اب ة الإ ة لل ال ال جاءت و ، الأولو
ة ت الأخ في ة ال  .ال

ت  .5 ة في ال ق اه وال ة الان ة فق جاءت  اب ة الإ ع ة لل ال ال ، الأولو
اءت وجاء ی العل والعل ت الاخفي  ة تق  .ال

ت  .6 ة في ال ة على ال اف ة ال ة فق جاءت  اب ة الإ ال ة لل ال ال و
ة ال و ، الأول ت الأخجاءت   .في ال

ا ا: ثان راس أن ة ال ة في الإعلانات ع ة ال ل   :ةال ال
ت فق  .1 ة في ال ل ة ال اد ة  الأولجاءت ال الاق ال توجاء، %35.6ب

ة ل ة ال ال انيال ت ال ة  في ال ة ، %32.2ب ل ة ال ا و جاءت ال الاج
ال  ت ال ة في ال ة ت، وجاء%24ب ل ة ال ت الال ال ع  في ال ة ا ب

ةتجاء، و 6.2% ل ة ال ع ت في ال ال  %.2ة  الأخ ال
ة لف .2 ة فق جاءت ال ل ة ال ا لا  ل الاج ف، والاخ ة، الع فاهة، ال  ال

ت  دوجاءت، الأولفي ال ت الأخفي  ةال   .ال
ة ل .3 ال ت و ی في ال اف وال ة الإس ة جاءت  ل ة ال اد ، الأولل الاق

ت الأخوجاءت  ل في ال  .ة ال
ة أ .4 ل ة ال ف  جاءتما ال ال ت ة ال م ة  توجاء، الأولفي ال ع

ه  ال ام  ت الاه  .الاخفي ال
ة  .5 ال ت و ق في ت ة رف ال ة تق الف و ة فق جاءت ل ة ال ع لل ال

او   . م
ت   .6 ة في ال ه غ ال ع ج للأ و ة ال ة فق جاءت  ل ة ال ال ة لل ال ال و

ة  الأول امجاءت  م الاه انيع ت ال ة في ال ضىو  ، ال ة الف  .جاءت 
ت الأ   .خفي ال

  
  
  
  
  
  
  
  
 



 


