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الدراسات الوصفية التحميمية التي اىتمت بوصف وتحديد مستوي تُعد ىذه الدراسة من     
التسويق الاجتماعي كأحد العوامل المساعدة عمي انتشار وتأييد المبادرات الرئاسية لادماج الفئات 

تماعي لممبادرات ، حيث ىدفت الدراسة إلى تحديد مستوي التسويق الاجالميمشة في المجتمع
الرئاسية لممتطوعين لممشاركة  في المبادرات الرئاسية، تحديد مستوي التسويق الاجتماعي 
لممبادرات الرئاسية لرجال الاعمال لممشاركة في تفيذ المبادرت الرئاسية، وأخيراً تحديد مستوي 

يذ المبادرات الرئاسية، التسويق الاجتماعي لممبادرات الرئاسية لمجمعيات الأىمية لممشاركة في تنف
 –بمديرية التضامن الاجتماعي  بمدينة الفيوم عمي إدارات ) الجمعيات وتم تطبيق الدراسة 

، من خلال عينة ممثمة في الوحدات الاجتماعيو( -مركز معمومات المواطنيين –الخدمة العامة 
، وتوصمت الدراسة (58جميع  الاخصائيين الاجتماعيين العاممين بتمك الإدارات وبمغ عددىم )

مستوي التسويق الاجتماعي لممبادرات الرئاسية لإدماج الفئات الميمشة في المجتمع  إلى أن 
ضعيف بشكل عام كما أوضحت أن القوه النسبيو لمتسويق الاجتماعي لممبادرات الرئاسية 

لرجال ( والقوة النسبية لمتسويق الاجتماعي لممبادرات الرئاسية  45.86لممتطوعين بمغت )
٪( والقوة النسبيو لمتسويق الاجتماعي لممبادرات الرئاسية لمجمعيات  43.06الاعمال بمغت )
%( وفقا لما سبق فقد اوصت الدراسة بزيادة وتدعيم الاىتمام بالتسويق  46.34الاىمية بمغت) 

 .الاجتماعي لممبادرات الرئاسية الخاصة بالرعاية الاجتماعية لمفئات الميمشو
 
 

 


